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Il mercato del biologico

Prodotti bio, mercato da 5,4 miliardi
Nelle coltivazioni Italia leader europea

Sostenibilita. Sei regioni (Basilicata, Calabria, Lazio, Marche, Sicilia e Toscana) hanno gia raggiunto l'obiettivo fissato dalla Ue
per il 2027 nella strategia Farm to Fork per quanto riguarda la superficie agricola destinata. Nella ristorazione consumi a +18%

Silvia Marzialetti

onoltre 2,3 milioni diet-

tari e il primato di aver

traguardato in seiregio-

niiltarget del25% disu-

perficie convertita ri-
chiesto dall’Europa con quattro an-
ni di anticipo, I'ltalia ha tutte le carte
inregola per giocare daprotagoni-
sta la partita del biologico.

Stando all’'ultimo censimento
[stat,i2.349.880 ettaricoltivati abio
(con un incremento del 7,5% rispet-
to al 2021) hanno elevato al 18,7%
I'incidenza della superficie agricola
nazionale vocata, contro una media
europea del 12 per cento.

Basilicata, Calabria, Lazio, Mar-
che, Sicilia e Toscana (quest'ultima
frescadiapprovazione del sesto di-
stretto bio, quello dellaMaremma)
sono le sei regioni entrate a pieno
titolo nel palmares delle piti virtuo-
se, avendo centrato I'obiettivo della
strategia Farm to Fork prima del
2027. Al contrariogli ettaricoltivati
abiologico diminuisconodioltre il
2% e fino al 5%, in Basilicata, Um-
bria, Friuli-Venezia Giuliae Molise.

Lievita in maniera significativa

bio nel mercato interno (consumi
domestici e fuori-casa) hanno su-
peratois,4 miliardidi euro.
Inentrambii casi, pero, ilcalodei
volumi nella grande distribuzione
(-3% le confezioni di prodotti ven-
dute rispetto al 2022), imponeuna
lettura del dato attraverso il filtro
della spinta inflazionistica, pili che
attraverso la lente dell’effettivo au-
mento delle occasioni di consumo.
Ladistribuzione moderna, pe-

anche il numero di operatori, cre-
sciuti dell’8,9% nel 2022 (sono
92.799 in totale).

Tale spinta propulsiva ha deter-
minato nel 2023 una ripresa del
mercato interno, reduce daunzoz2
in sofferenza rispetto ai prodotti
omologhi convenzionali.

Allavigiliadel salone internazio-
nale S8ana, i dati sui primisette mesi
dell’anno elaborati dall’Osservato-
rio Sana, lo strumento promossoda
BolognaFiere con il patrocinio di
FederBio, AssoBio e curato da No-
misma, registranoun +18%per la ri-
storazione commerciale e collettiva
(a quota 1,3 miliardi di euro) e un
+7% periconsumi domestici. Sem-
pre nel 2023 le vendite alimentari

raltro, che continua arappresen-
tare il primo canale per gli acquisti
dibiologico degliitaliani, con una
quota di mercato del 58%suicon-
sumi domestici, si attesta su valori
divendita paria2,4 miliardi(+8%
sul 2022). Iper e supermercati i ca-
naliche, all’interno di quest’ulti-
ma, veicolano la maggior parte
delle vendite bio: hanno superato
1,5 miliardi lo scorso luglio.
Positiva, macon un leggeroral-
lentamento rispettoallo scorsoan-
no (inlinea con il totale dell'export
agroalimentare), anche la perfor-
mance delle esportazioni, che tocca
i 3,6 miliardi di euro nel 2023, se-
gnando una crescita del +8%rispet-
to all’anno precedente.
Perquantola fotografiasul2023
rappresenti un segnale di ripresa,
rimane apertoil temadelle aspetta-
tive da parte degli attori del com-
parto: ancora nel 2022 il mercato
biologico cresceva menodell’agro-
alimentare nel suo complesso
(+6,4%) € non copriva I'inflazione
deiprezzi dell’agroalimentare.
Pesa naturalmente il fattore co-
sto. Non éuncaso, infatti, che trale
categorie merceologiche di mag-

gior successo - i dati sonoFederBio
e siriferiscono al 2022 - cisianole
uova fresche (+6,8%), il cui prezzo
diacquistosi avvicina piticheinal-
tri casi all’'omologo convenzionale.
Ripresa flebile per i prodotti ittici
(+3,1%), le carni fresche e trasfor-

diffusione:54720

mate (+3,7%), mentre rallentano i
prodotti pit rappresentativi del
comparto: ortofrutta (-2,8%) e deri-
vati dei cereali (-3,4%), insieme con
vini e spumanti biologici (-3,7%).
Il 2022 hasegnatoanche laripre-
sa del biologico nel comparto zoo-
tecnico (bovini +10,5%; suini +12,1%
e avicoli (+16,9 per cento).
«Abbiamo oggi un'opportunita

unica per fare del biologico il para-
digmaagricolo diriferimento, ge-
nerando effetti positivi sulla miti-
gazione del cambiamento climati-
co, sullavalorizzazione dei territori
e delle areeinterne e sulla creazio-
nedi nuove opportunitadi occupa-
zione» ela premessa di Maria Gra-
zia Mammuccini, presidente Fe-
derBio.«Questi segnali positivi de-
vono tuttavia trovare un adeguato
riscontro anche dal punto di vista
dei consumi» aggiunge.

Come? «E necessario un impe-
gno maggiore nelle campagne di
comunicazione che coinvolgano
anche nuovi comparti come il fuo-
ri-casa» spiega. «Anche il marchio
made in Italy, la sostenibilita e la
qualita certificata delle nostre pro-
duzioni sono elementi unici sui
quali puntare. Naturalmente ¢ es-
senziale che la transizione agro-
ecologica sia sostenuta con inve-
stimenti e strategie mirate, che
prevedanola concertazione di tut-
te le programmazioni, dal Piano
strategico nazionale della Pac, al
Pnrr, daintegrare nel Piano d'azio-
ne per il bio», conclude.
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‘ Calano i volumi
venduti nella grande
distribuzione che resta
peroil primo canale
di acquisto del settore
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I numeri del biologico '
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Ettari coltivati
L'ltalia hala pitialta percen-
tuale di coltivazioni biologi-
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terreni coltivati, contro una
mediaUe sottoal 10%) ed &
ormaivicinaal target de| 25%
di superfici investite a bio,
previsto dalla strategia Farm - x
to Fork peril 2030. Il dato del

2022 rappresentaunrad-
doppio rispetto al livello
2010. L'ltaliahail 12,3% delle
superfici bio europee e il 35%
alivello mondiale.
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al dato 2021, in linea con il
+7,5%diincremento delle
superfici) anche il numero di
imprenditori del settore. Il
74% (68.605) & rappresenta-
to da produttori di biologico
esclusivi. Puglia e Sicilia sono
le due regioni campioni di
biologico in termini sia di
superfici siadi operatori.

5,4 mid

Il mercato italiano

Le vendite bio hanno raggiun-
to nell'ultimo anno un valore
vicino ai 5,5 miliardi di euro,
conunincremento del 9% su
base annua, secondo le ela-
borazioni Nomismae Nielsen.
I consumi domestici rappre-
sentano oltre I'80%, ovvero
4,2 miliardi di euro, con un
calo dei volumi vendutinei
canali della Gdo (-3%) ma un
aumento in valore legato alla
spintainflazionistica (+7%). A
trainare il mercato sono
invece i consumifuoricasa,
che sfiorano quota 1,3 miliar-
di di euro, paria unaumento
rispetto a dodici mesi prima
del 18 per cento.
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Espositoria Sana 2023
Apreil 7 settembre la
35esimaedizione del salone
del bio e del naturale nato nel
1988, quest’anno focalizzato
sugli operatori professionali
con Food e Sanatech aperti
fino al 9 settembre, mentrei
settori Care&Beauty e Green
Life Style saranno in fieraa
Bologna fino al 10 settembre,
aprendo ladomenicaanche al
pubblico non B2B.

+203%

L'exportin 10 anni

Le esportazioni bio dall'ltalia
nel resto del mondo conti-
nuano a crescere (+8%ameta
2023 sull'anno precedente) e
superano i 3,6 miliardidi
euro. Performance meno
brillante degli anni passati,
cheinglobal'effetto inflazio-
nistico e confermaun rallen-
tamento dei consumi bio nei
mercati occidentali.

-1/7%

Limport 2022

Le importazioni italiane di
biologico sono calate pesan-
temente in volumirispetto
all'anno prima, in particolare
per cereali (-22%, sonola
categoria pitl importata),
colture industriali (-26%) e
trasformato (-31%). Paki-
stan e Tunisia sono i Paesi
che pil esportano biologico
verso ['ltalia.




