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NUMERI DI MERCATO
Nicola De Carne - Retail Customer Success Leader NielsenIQ

TAVOLA ROTONDA
I driver di crescita del biologico in GDO
Fattori di acquisto, dinamiche di mercato e trasformazione del profilo del consumatore
Evoluzione dell’identita e del posizionamento della MDD biologica
Strategie di valore e integrazione con l'offerta dell’industria di marca
Strategie di costruzione dell’assortimento bio
Come bilanciare ampiezza e profondita dell’offerta per rispondere alle esigenze del consumatore
Innovazione nel biologico
Esempi concreti a scaffale, nella gestione della filiera e nei modelli di collaborazione tra i diversi attori
Modelli di collaborazione tra produttori e GDO
Come costruire sinergie win-win, superare le criticita operative e creare valore condiviso

Sara Caggiati - Direttrice Marketing Coop Italia
Paolo Pari - Direttore Marketing Canova - Almaverde Bio
Renato Calabrese - Direttore Generale Probios

CONCLUSIONI
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PRIVATE LABEL CONFERENCE AND EXHIBITION

BIOLOGICO E GDO: STRATEGIE COMUNI PER CRESCERE INSIEME

Il biologico rappresenta uno dei segmenti piu dinamici e sfidanti per la grande
distribuzione organizzata, per i suoi tassi di crescita e per l'innovazione continua. Il
convegno si propone come piattaforma di discussione strategica per interpretare i dati di
mercato e trasformarli in azioni concrete e per proseguire l'impegno collettivo verso un
ampliamento mirato e di valore dell’offerta bio nella distribuzione italiana. Il panel
esplorera le sfide del posizionamento e dell’identita della MDD bio - con i percorsi di
innovazione e il ruolo strategico dell’offerta a scaffale - e le strategie di collaborazione
tra GDO e produttori per concretizzare una sinergia win-win con 'obiettivo di ampliare
'assortimento e promuovere lo sviluppo del mercato.

ORGANIC AND LARGE-SCALE DISTRIBUTION: SHARED STRATEGIES TO GROW
TOGETHER

Organic products represent one of the most dynamic and challenging segments for
large-scale distribution, due to their growth rates and continuous innovation. The
conference is conceived as a platform for strategic discussion to interpret market data
and turn them into concrete actions, and to continue the collective commitment toward
a targeted, value-driven expansion of the organic offering within Italian retail
distribution.

The panel will explore the challenges of positioning and identity of organic private labels
(MDD), including innovation pathways and the strategic role of shelf assortment, as well
as collaboration strategies between large-scale distribution and producers to build a
win-win synergy aimed at expanding assortments and fostering market development.
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